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Pitney Bowes Inc. 

Á 6,3 Milliards USD de CA en 2008 

Á Classée n°383 au Fortune 500 

Á 2 Millions de clients 

Á 3 500 brevets 

 

Leader mondial du traitement de lôinformation, 

de sa diffusion et de sa localisation. 

Á Création en 1920 

Á Siège à Stamford, CT, USA 

Á 35 000 employés 

Á 130 pays 



Pitney Bowes Business Insight 

Á 400 Millions USD de CA en 2008 

Á 1 700 employés 

 

La division software de Pitney Bowes, 
Gestion documentaire et les Syst¯mes dôInformation G®ographique. 

Á MapInfo corp. 

Á Groupe 1 

Á Sagent 



Pitney Bowes Business Insight 

Á 15 Millions dôEuros de CA en 2008 

Á 50 employés 

Á 20 ans dôexp®rience 

 

En France, 
Gestion documentaire 

Syst¯mes dôInformation G®ographique 

GéoMarketing 

Á MapInfo corp. 

Á Groupe 1 



50 000 utilisateurs de nos solutions 

Á Ministères 

Á Collectivités territoriales 

Á Banques et Assurances 

Á Grande distribution 

Á Internet et télécommunication 

Á Transports 

Á é 

 

Tous secteurs dôactivit®, priv® ou public. 



Á Logiciels, composants de d®veloppement, é 

 

Á Cartes, données socio-démographiques, 

   comportementales, é 

 

Á Mod®lisations, ®tudes dôimplantation, é 

 

Á Développements adHoc, intégration SIG 

   dans les SI, é 

 

La quadrature du cercle 



Gamme de produits et de données 

MapInfo Professional 

GéoCodeur Universel 

OptiTypo 

OptiSecto 

Engage 3D 

Discover 

é 

Dicover Mobile Envinsa 

RoutingJ Server 

Géocodage 

é 

AddressXy 

MapXtreme .NET 

MapXtreme Java 

Vertical Mapper 

MapXmobile 

é 

PushônôSee 

GéoReveal 

StreetPro 

Francièmes Ilots 

Francièmes IRIS 

Francièmes Communaux 

Francièmes Postaux 

é 

Données INSEE 

Revenus 

Nouveaux Emménagés 

Emplois 

é 

Internet/Média 

Type de consommation 

Zones de chalandise 

Habitation 

é 



Le g®omarketing : outil dôaide ¨ la 

décision 



Définition 

Le g®omarketing est lôutilisation dôun composante 

g®ographique dans la f®d®ration et lôanalyse de 

données. 

 

Côest un outil dôaide ¨ la d®cision dans des 

besoins de gestion de r®seau, dôactions 

marketing, de stratégie commerciale, etc. 



MapInfo Professional 



Qualifier et visualiser les performances 

Clients 

 

ÁVisualisation précise des 

clients 

 

Ád®limiter la zone dôinfluence 

empirique de chaque 

magasin 

Taux de pénétration 

 

Álocaliser les zones de 

performances 

 

 



Mesurer les performances de points de 

vente, fixer des objectifs 

calcul dôindicateurs 

 

d®finition dôobjectifs 

 

calcul de performances 

 

définition de portefeuilles 

clients 



Implantation : localiser les zones à potentiel 


